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Einleitung

1. Der schnelle Weg zur Google-Anzeige

GO gle Kaffeebar am Bahnhof

Anzeigen mit Bezug auf Kaffeebar am Bahnhof @

Kaffeebar
www.meinemusterdomain.de
Der perfekte italienische Kaffee. Fir den perfekten Start in den Tag.

3 weitere Infos unter: www.ebuero.de/whitepaper/adwords.html

Der schnelle Weg zur Google-Anzeige - So funktioniert's

Ohne geht's nicht mehr - fur viele kleine und mittelstandi-
sche Unternehmen ist der Weg in die Onlinekundenak-
quise obligatorisch. Was friher die Mundpropaganda
erledigte, ist heute das Online Marketing, denn kommuni-
ziert wird Uber das Internet. Das Tor zum Internet ist der
Suchmaschinenriese Google, den viele als Startseite ihres
Browsers nutzen. Bei 90% der Internet-User ist Google
bewusst und auch unbewusst als Standard Suchmaschine
hinterlegt: Unternehmen mussen also lernen, mit Google
als Instrument zu arbeiten und dessen Vorteile zu nutzen.
Der Schritt hin zum Online Marketing wird unabdingbar,
ist aber fur viele durch fehlendes Know-how noch sehr
steinig. Wir wollen hier ein paar Grundbegriffe erklaren
und vor allem einen einfachen und verstandlichen
Leitfaden fUr die ersten Schritte hin zur eigenen Werbung
bei Google zur Verfligung stellen. Sie werden sehen, es ist
gar nicht so kompliziert, wie es erscheint.

Da stellt sich zuerst einmal die Frage, wie dieses
,Online Marketing” funktioniert.

Um einen Uberblick zu schaffen, haben wir eine Guideline
zur Erstellung der sogenannten ,Google AdWords"
erstellt. Google Adwords sind bezahlte Anzeigen, die bei
den Google-Suchergebnissen erscheinen. Sie bieten
kleinen und mittelstandischen Unternehmen eine neue
Werbe-Dimension. Denn hier gibt es kein Mindestbudget,
die Ausgaben bleiben unter Kontrolle und eine Statistik



zeigt den Unternehmen eine genaue Ubersicht Gber die
Ergebnisse der Werbung.

Doch um das gewtinschte Ergebnis zu erzielen, muss man
sich durch den Dschungel der Einstellungen im Google
AdWords-Interface klicken und genau wissen, welche
Einstellung welche Auswirkung auf die Anzeige im Inter-
net hat. So sollte die Werbung flir einen Pizzalieferanten
z.B. besser nicht um die Morgenstunden erscheinen,
denn in dieser Zeit ist es sehr unwahrscheinlich, dass sie
jemanden zur Bestellung animiert.

Zu allererst ist es wichtig, zu verstehen, wie das
System bei Google AdWords funktioniert und weshalb
es so interessant fiir Sie ist.

Google AdWords beruht auf einem Auktionsprinzip. In
erster Linie kann der Werbetreibende selbst bestimmen,
wie viel ihm seine Werbung wert ist, wie viel er also bereit
ist, fur beispielsweise Klicks auf eine Werbeanzeige
auszugeben. Sie als Werbetreibender kdnnen fir jede
Anzeige einen Hochstpreis festlegen, der fur die Interakti-
on (Klick auf die Werbeflache oder den Link) bezahlt
werden soll. Dieser Hochstpreis wird als maximaler CPC
(Cost-per-Click) bezeichnet.

Um genau zu steuern, bei welchen Suchanfragen, welche
Anzeigen erscheinen, werden sogenannte Keywords
festgelegt. Ein Keyword ist ein Wort oder eine Wortkombi-
nation, mit der lhr Produkt oder Ihre Dienstleistung

bezeichnet oder in Verbindung gebracht wird. Was
werden die Menschen, denen Sie lhre Werbung zeigen
wollen, wohl bei Google im Suchfeld eingeben? Haben Sie
einen Onlineshop fur Schuhe und moéchten nun insbe-
sondere rote Schuhe bewerben, da diese im Trend liegen,
dann schaffen Sie mit der Wortkombination ,rote
Schuhe” eine vermutlich hohe Trefferquote. Jemand der
rote Schuhe sucht und ihre Anzeige fur rote Schuhe sieht,
hat eine hohe Wahrscheinlichkeit, bei Ihnen zu kaufen.
Schon haben Sie das erste Keyword festgelegt. Denn der
potenzielle Kunde, der sich auf der Suche nach roten
Schuhen ins Netz begibt und diese Wortkombination -
also das von Ihnen gewahlte Keyword - in der Google-Su-
che eingibt, ist hochstwahrscheinlich an Ihrem Angebot
interessiert und wird durch die Google-Anzeige auf lhre
Webseite gefuhrt.

Far Ihr Keyword ,rote Schuhe” geben Sie Ihr Hochstgebot
pro Klick bei Google ab. Google kombiniert dann alle
bestehenden Gebote fir das Keyword - lhre Konkurren-
ten sind schlieBlich auch daran interessiert, ihre roten
Schuhe per Google-Werbung zu verkaufen -, sodass der
Platz fir die Anzeige praktisch versteigert wird. Das
bedeutet, dass Sie fur wichtige Keywords, also fir Wort-
kombinationen mit Bezug auf lhre Produkte oder Firma,
ein hoheres Gebot abgeben miussen, als flir Keywords,
nach denen nicht so oft gegoogelt wird und weniger
Konkurrenten um den besten Werbeplatz buhlen. Google
sucht in einem grofRRen Pool aus Geboten zu einem
Keyword das hdchste Gebot heraus, welches dann den

Einleitung

weitere Infos unter: www.ebuero.de/whitepaper/adwords.html



Einleitung

Zuschlag erhalt und als Google AdWords (also als Werbe-
anzeige) angezeigt wird. Dabei wird jeder Werbetreiben-
de versuchen, moglichst ganz oben in den verfligbaren
Werbeplatzen zu erscheinen und vor allem auf der ersten
Seite der Suchergebnisse. Gibt ein User ein Keyword bei
Google ein, liefert die Suchmaschine meistens Tausende
von Ergebnissen, hat aber auf jeder Seite nur eine
begrenzte Anzahl von Werbeplatzen zur Verfigung. Sollte
das Gebot fur die eigene Anzeige zu gering ausgefallen
sein, kann es passieren, dass die Anzeige erst auf der
zweiten Seite der Suchergebnisse angezeigt wird. Es zeigt
sich allerdings, dass die meisten User die zweite Ergeb-
nisseite gar nicht mehr betrachten.

Zusatzlich flie3t der sogenannte Quality Score mit in die
Platzierung ein: Mit Hilfe dessen kann Google besser
einschatzen, wie interessant die Anzeige fur den suchen-
den Internetnutzer ist. Wenn der Quality Score einer
Webseite besser ist als der Quality Score einer Webseite
mit einem groRReren Gebot fur das gleiche Keyword, wird
die Anzeige an die Webseite mit dem besseren Quality
Score vergeben.

Das Ad Ranking (Anzeigen Platzierung, Berechnung ob
und wo lhre Anzeige bei den Suchergebnissen erscheint)
wird wie in diesem Beispiel beschrieben berechnet:
Werbender A bietet 1 Euro fur einen Klick, Werbender B
bietet 2 Euro und Werbender C 3 Euro. Werbender A hat
allerdings den Quality Score 5, Werbender B Quality
Score 2 und Werbender C Quality Score 1. Das Gebot wird

weitere Infos unter: www.ebuero.de/whitepaper/adwords.html

dann immer mit dem Quality Score multipliziert. In
diesem Beispiel erreicht Werbender A ein Ad Ranking von
5, Werbender B ein Ad Ranking von 4 und Werbender C
ein Ad Ranking von 3. Obwohl Werbender A am wenigs-
ten bietet, erscheint seine Anzeige an einer besseren
(hoéheren) Position. Sie hat somit bessere Chancen, die
Aufmerksamkeit des Suchmaschinennutzers auf sich zu
lenken. Mochte beispielsweise Werbender C zukunftig
weniger zahlen, sollte er seinen Quality Score verbessern,
um mindestens die gleiche Position bei den Impressionen
(Definition siehe unten) zu erzielen.

Merke: Ad Ranking = Gebot * Quality Score

Den Quality Score berechnet Google anhand der Keywor-
ter einer Webseite und der Relevanz der dazugehdrigen
Anzeigen und der Landing Page sowie der CTR der
Werbeanzeige (Definition siehe unten).

Es gibt viele Faktoren und Begrifflichkeiten, die es bei der
Erstellung der Google Ads zu beachten gibt und eine
Menge von Einstellungen, um lhre Anzeigen genauestens
zu prazisieren. Wir zeigen lhnen in dieser Guideline
Schritt fur Schritt, wie Sie ein Google AdWords Konto
anlegen und wie sie die Einstellungen so vornehmen,
dass sie Ihren Anforderungen entsprechen und lhre
Anzeigen optimal platzieren. Fur Begriffe aus dem Fach-
jargon des Online Marketings finden Sie in der Info-Box
Erklarungen.



Die wichtigsten Begriffe

Ad Ranking: Anzeigenplatzierung, Berechnung auf welchem Platz lhre
Anzeige bei den Suchergebnissen erscheint.

Anzeigengruppe: Umfasst mehrere dhnliche Anzeigen sowie Keywords,
die die Anzeigenschaltung ausldsen sollen. (Organisation, Struktur des
Kontos)

Click-Through-Rate oder CTR: Meint das Verhaltnis von Klicks auf
einen Werbebanner oder TextAd zu den Ad-Impressionen.

Conversion-Rate (CR): beschreibt das Verhaltnis zwischen Website-Be-
suchern und getatigten Transaktionen, wie zum Beispiel Kaufe,
Anmeldung, Abonnements, Downloads (Formel: Transaktion/Besucher).
Die Conversion Rate die Ihnen in lhrem AdWords-Konto angezeigt wird
(CPA) berechnet sich wie folgt: Conversions/Klicks.

Cookie: Eine kleine Datei, die auf dem Computer eines Internetnutzers
gespeichert wird und Einstellungen und sonstige Daten Uber die von
ihm besuchten Webseiten enthalt.

CPC oder Cost-per-Click: Zahlungsmethode im Online-Marketing, bei
der pro Klick auf ein Werbemittel abgerechnet wird. Hier findet die
Abgrenzung zu Bezahlungsmodellen statt, bei denen Uber sogenannte
Ad Impressionen (Erscheinung einer Werbung) abgerechnet wird. Im
Rahmen von Cost-per-Click wird nur dann eine Zahlung fallig, wenn der
User auch tatsachlich auf die geschaltete Werbung klickt und somit auf
die Seite des Werbetreibenden weitergeleitet wird.

Impression: Einblendung einer Werbung bei einem Seitenaufruf oder
Reload einer Webseite. Sobald eine Werbeanzeige sichtbar wird, spricht
man von einer Impression.

Kampagne: Beinhaltet ein Budget und verschiedene z.B. geografische
Einstellungen sowie Anzeigen, Anzeigengruppen und Keywords.

Keyword: Aus Sicht der Werbenden bezeichnet man als Keywords
einzelne SchlUsselworter oder eine Kombination von Begriffen, nach

denen der Internetnutzer mit Hilfe einer Suchmaschine sucht. Diese
Suchbegriffe werden von den Usern eingegeben, um an bestimmte
Informationen zu gelangen. Aus Sicht des Suchenden bezeichnet
.Keyword"” die komplette bei Google gestellte Suchanfrage.

Landing Page: Eine speziell eingerichtete Webseite, die nach einem
Mausklick auf ein Werbemittel oder nach einem Klick auf einen Eintrag
in einer Suchmaschine erscheint. Diese Landing Page ist auf das
Werbemittel und dessen Zielgruppe optimiert und kann sich deshalb
von der Homepage (Startseite) unterscheiden. Eine Landing Page kann
Angebote oder Informationen enthalten, die nur fur eine bestimmte
Zielgruppe interessant sind und hat daher eine besonders hohe
Wahrscheinlichkeit, den Besucher zu einer Transaktion zu motivieren.

Quality Score: Der Quality Score ermdglicht es Google, die Relevanz
einer Webseite flr Nutzer zu bewerten. Es wird beispielsweise
Uberprtft, wie oft ein Keyword auf der Seite, auf die ein Werbemittel
verlinkt, vorhanden ist oder wie hoch die Klickrate Ihrer URL ist.

RTag: Bevor lhre Anzeigen fur die Nutzer in einer Remarketing-Liste
(naheres dazu finden Sie unter 15b) geschaltet werden kénnen, muss
das Remarketing-Tag (kleines Code-Snippet) auf allen Seiten Ihrer
Website im HTML-Code eingefligt werden.

Tracking Nummer: Wenn in Ihrer AdWords-Anzeige eine Telefonnum-
mer angezeigt wird, kdnnen Kunden Uber ihr Mobiltelefon auf diese
Nummer klicken, um Sie anzurufen (Click-to-Call). Solche Anrufe kdnnen
Sie in AdWords erfassen und ihnen einen Geldwert zuweisen. Tracking
Nummern kénnen auch in Ads angezeigt werden, die auf Desktop
Computern erscheinen und werden ebenfalls getrackt, wenn die
Nummern von einem Festnetz-Telefon gewahlt werden.

URL oder Uniform Resource Locator: eindeutige Identifikation bzw.
Adresse eines HTML-Dokuments im Internet. Die URL setzt sich aus der
Domain und der Angabe des Ortes des Dokuments auf dem Server
zusammen. Beispiel: http://www.wikipedia.org
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Anmeldung und einstellen der ersten Kampagne

Erstellen Sie lhre erste Kampagne gemeinsam mit einem Google Experten!

GOL)gle Rufen Sie kostenlos an: 0800 5894 300 | mattaslebiitn
AdWords
Werben Sie bei Google fur Ihr Unternehmen Anmelden Google
Schalten Sie lhre Anzeigen auf Google und im Google-Metzwerk. Die Hohe Ihres Budgets bestimmen Sie EUAEET
selbst. Sie zahlen nur dann, wenn lhre Anzeigen angeklickt werden.
Passwort

Angemeldet bleiben

Sie kannen nicht auf lhr Konto zugreifen?

wwawwall-ar defwandiatioo
Qualitat seit 2007 - Top-Marken

N ietzt portofrel bestelien

Funktionsweise

Sie erstellen lhre Anzeigen P

‘ (:uos]c Adwords Startsetta  Kampagnen  Wesbechancen  Tools

Ihr Konto Ist nicht aktly - Geben Sie thre Zahlungsinformationen em, um Ihr Konto zu aktveren und mit der Schaltung der Anzeigen zu beginnen. Problem beheben | Weltere Informationen

Module snpassen

b ABe Kampagnen - WKicks = im Vergleich 2u = Kehe fogabe = Tigich =

Khcks Impr CTR Dwechechn CPC Canv. (1-pro-Klick]
0 0 0,00 % 0,00 € 0

' Bericht: Elemente mit der gréften Yerdnderung in den letzten 7 Tagen - L= Leistungsgrafik

Es sind keine Berichte zu Elementen mit der grofiten Veranderung verfiigbar.

weitere Infos unter: www.ebuero.de/whitepaper/adwords.html

Unter adwords.google.de/ geht es los. Mit dem Klick auf
den Button ,Jetzt anmelden” gelangt man auf das Inter-
face von Google AdWords.

Sind Sie bereits User von Google-Onlinediensten wie zum
Beispiel Gmail, Youtube, Google+ oder AdSense, dann
kénnen Sie diese Zugangsdaten fur Google AdWords
ebenfalls verwenden. Wenn Sie keinen dieser Dienste
verwenden, muss ein neuer Zugang fur Google AdWords
erstellt werden.

Tipp: Melden Sie sich nicht mit Ihren privaten Google-Zugangsda-
ten an. Erstellen Sie sich ein neues Konto fiir kommerzielle Zwecke,
da beispielsweise Daten der Firmenkreditkarte hinterlegt werden
mdissen. Zudem erhalten Sie durch strikte Trennung lhrer Konten
keine geschdftlichen Benachrichtigungen und Termine auf lhrem
privaten Account und bei eventuellem Ausscheiden aus dem

Unternehmen gibt es keine administrativen Anderungen.

Nach der Anmeldung erscheint die Startseite des Interfa-
ces. In der grinen Navigationsleiste kdnnen Sie nach
Belieben Kampagnen erstellen, die Zahlungseinstellungen
einsehen oder andern und vieles mehr. Wie auch fur den
privaten Gebrauch geben Sie unter ,Abrechnung” lhre
Zahlungsdaten ein, die Sie naturlich jederzeit andern
kénnen.



Daraufhin kann die erste Kampagne erstellt werden.

Ihr Konto ist nicht aktiv

Wichtig: Hier haben Sie drei Auswahlmoglichkeiten:

Suchen

Alle Online-Kampagnen

Such- und Display-Netzwerk:

Im Such-Netzwerk schalten Sie Werbetexte, die in einem farblich
abgesetzten Feld Uber den Ergebnissen der Google-Suche oder auch
neben den Suchergebnissen - dort aber nicht farblich hervorgehoben -
erscheinen. Display-Netzwerk bedeutet, dass Werbung in Form von
Werbebannern auf anderen Webseiten erscheint. Im Gegensatz zu den
.Text ads” (reine Text-Anzeigen) der Such-Netzwerke kann diese
Werbung mit Bildern illustriert sein.

nur Such-Netzwerk:

Vorteil des Suchnetzwerkes ist, dass der User hier bereits auf der Suche
nach einem gewissen Produkt/einer Dienstleistung ist. Die Wahrschein-
lichkeit ist somit héher, dass er auf die Werbung klickt und auf lhre

Landing Page oder Startseite gelangt.

nur Display-Netzwerk:

Anzeigen im Display-Netzwerk sind durch die Bebilderung auffalliger.
Auch User die nicht auf der Suche nach Ihrem Produkt/Ihrer Dienstleis-
tung sind, kénnen so aufmerksam gemacht werden. Anzeigen im
Display-Netzwerk tragen dazu bei, dass der Branding Effekt durch das
Erscheinen der Firmenlogos gestarkt wird und Ihre Marke sich so besser

verbreiten kann.

‘ Google AdWords

s e
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Bearbeiten + Details + Gebot

EEcesa)

@ Such-Netzwerk mit Display-Auswahil

Die beste Maglichkeit, die meisten Kunden zu erreichen

Startseite  Kampagnen  Werbechancen  Tools

EY Nur Such-Netzwerk
Google-Suche und Websites im Such-Netzwerk

ie Thre Zahlungsinformationen ein, um |hr Konto zu akdmeren

Alle Online-Kampagnen B Nur Display-Netzwerk
&) Google-Netowerk von Parner-Websites

Bl Kampagne 2 i il Anz
Y Kampagne 1

Alle Kampagnen auer gefischte + Segment v Fiter = Online-Video

M Kiicks = im Vergleich zu Keine Angabe ~ Tagheh +

Bearbelen v Defais =  Gebolssirategie v | | Automatisieren -
s  Kampagne Kampagnentyp ~ Kampagnen- Budget 7| Status ¥ Kicks Impr. CTR 7 Durchschn.  Kosten Durchschn, €
2 Subtyp 7 ? cPC 7 [ Pos. 7
Fl s [ Kampagne1 Mur Standard 10,00 ETag  Aktlv 0 0 0,00% 000€ 000€ 0,0

ndelsblatt

Finangen  Uniemebmen = Poith | Techaciogie  Alto
e e

A |

oosssns.

| Mo HSH verkauft Immobiliensparte fiir einen Euro

[ s‘mnzw.mou aft gemacke: For
E H sate

e stattiches

Se@m

VOLLKASKO-SCHUTZ
AB 19,99 EURO/MONAT.
e

D ATUELLER TOR-TeEMEN

Ivastoren pochen suf Temp
Siemens-Uretau
Pios Chts w100 Tag

Esmarteangee et e
e G B asm

Butaln Schuhe = Rot
= 0D e SEmEme POL

At e st ke
Beata E3a

[y "
Hamburg, Die HEH Nordbank hat ihre immobiensparte rach EZ0 fordert runatalicres
HOR-Informationen céenbar mit erhebiichen Verusten verkauft De HSM Kaphaipoisier

Rote Schube | Damen . Herren - Onkne | Zalando de
e atanen e rote schuhe.

Tipp: Aufgrund der unterschiedlichen Werbemittel und Zielgruppen, ist die Option
der Auswahl von Such- und Display-Netzwerk (Option a) nicht empfehlenswert.
Besser ist es, beide einzeln zu bearbeiten.

weitere Infos unter: www.ebuero.de/whitepaper/adwords.html
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Kampagne im Such-Netzwerk

B e i s Zuerst starten wir mit einer Kampagne flr das Such-Netz- Weitere Features waren:
3 Typ: Nur Such-Netzwerk - Standard werk. Im Feld Kampagnenname gibt man den Namen der

Kampagne ein. Am besten sind produktbezogene oder + Erweiterte Einstellungen fir soziale Netzwerke

Kampagnenname  Kampagne 3

@ Standard - Keywordbezogene Textanzeigen in den Google-Su

saisonale Namen. Wahlen Sie den Kampagnennamen vor
allem so, dass Sie auch spater, wenn sich vielleicht
mehrere Kampagnen in Ihrem AdWords Konto befinden,
den Uberblick behalten. Die Angaben sind spater noch
editierbar mit Ausnahme von Angaben zur Zeitzone und
Wahrung.

FUr die Werbung im Such-Netzwerk gibt es wiederum vier
Auswahlmoglichkeiten.

Standard sind Kampagnen mit keywordbezogenen

und Testeinstellungen

Optionen fur die Anzeigenplanung und Anzeigen
schaltungsmethode

Erweiterte Standortoptionen

Erweiterungen fur mobile Apps

Erweiterte Keyword-Optionen

Ausschluss von IP-Adressen

Tab "Display-Netzwerk" mit Ausrichtungsmetho-
den wie ausgewahlten Placements, Themen,
Remarketing, Interessenkategorien und demogra-
fischen Merkmalen

©_Ails Funktionen - Alls Funktionen und Optionen. defirdas . Textanzeigen. Sie ermitteln hierfur die wichtigsten + Dynamische Tracking-URLs
S il i e s L Keywords fur Ihr Produkt (zum Beispiel ,rote Schuhe”)
@ Dyl i igen - Anzei ichtung auf Grun

und schreiben dann Anzeigen, die die Zielgruppe zum

Weitere Informationen zu Kampagnentypen

Kauf motivieren sollen. Diese Einstellung ist die richtige,
wenn Sie lhre Werbung in der Google-Suche und im
Such-Werbenetzwerk Uber einfache Textanzeigen schal-
ten und auf detaillierte Anzeigenfunktionen verzichten
maochten.

Alle Funktionen bietet alle moglichen zusatzlichen
Funktionen bei der Erstellung von AdWords, wie zum
Beispiel, Gebote fur Klicks fur Smartphone-Nutzer zu
steigern, Anzeigen nach dem Standort des Suchenden zu
optimieren etc.

weitere Infos unter: www.ebuero.de/whitepaper/adwords.html

Tipp: ,Alle Funktionen” sind besonders fiir Einblendungen wichtig,
die von der Tageszeit oder von Wochentagen abhdngig sind. Da
User abends und am Wochenende besonders oft mit ihren
mobilen Gerdten nach Freizeitangeboten suchen, kbnnen Sie mit
diesen Einstellungen steuern, dass lhr Gebot (Preis pro Klick) via
Smartphones am Wochenende um bis zu 30 % steigt. Umso ofter
erscheint somit beispielsweise Ihre Anzeige bei der Google-Suche
via Smartphone nach dem Keyword , Hotels in Berlin” am
Wochenende. Allerdings gilt dies nicht uneingeschrdnkt. Eventuell
ist dann auch ein héheres Budget nétig. Die Klicks sind auch
abhédngig von der Suchnachfrage (Wie oft werden die Schlagwér-
ter gegoogelt?) und dem Benutzerverhalten (Wenn lhre Werbung
héufig ignoriert wird, wird diese irgendwann nicht mehr
angezeigt).



Anzeigen mit Produktinformationen empfehlen sich
besonders fur Google Shopping Anzeigen. Aus dem Tool
»,Google Merchant Center”, wo Sie lhre Produktinformati-
onen eingeben konnen, werden diese automatisch
entnommen, um mit diesen Daten in lhrer Anzeige zu
werben. Diese Funktion gibt es nur flr Produkte, nicht fur
Dienstleistungen. Die Produktinformationen kénnen zum
Beispiel Uber eine Excel-Liste im Google Merchant Center
hochgeladen werden. Danach kénnen Sie beispielsweise
teure Produkte und glinstigere kategorisieren und dafur
héhere oder niedrigere Gebote abgeben. Ebenso ist es
maoglich, dass Sie ein bestimmtes Modell, beispielsweise
eine Kamera, kategorisieren und mit einem héheren
Gebot versehen, da dieses Modell besonders oft gesucht
wird. Die Anzeigen erscheinen dann mit Bild und Produkt-
details beispielsweise rechts neben den Suchergebnissen
oder auf der Google Shopping Seite.

Dynamische Suchanzeige: Anstelle von Keywords
werden Inhalte lhrer Website-Domain fur die Ausrichtung
Ihrer Anzeigen auf Suchanfragen verwendet. Hierzu wird
anhand des organischen Google-Suchindex fur Ihre
Website ermittelt, welche Suchanfragen fir die Produkte
und Dienstleistungen, die auf dieser Website angeboten
werden, relevant sein kdnnten
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Firefox =

] [ digitalkamera - Google-Suche [Ti

Suche

GOL)S le digitalkamera

Web  Bilder  Maps  Shappng  Mehr~  Suchoptionen
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Ergebnissen 1- 16 von 5292 - Digitalkameras Kamera & Foto online aus einer groien
Auswahl von Kamera & Foto; P . Spi

Digitalkamera - Test - CHIP Online
www.chip.de/Test-Digitalkamera_13558113.ntmi =

Digi . DSLR, Spiegalreflexk im Test: Kaufb Testberichte und
Emplahlungen

Kompaktkamera - DSLR, DSLM & Systemkamera - Walche Kamara kaufen

€ | @ hitps//wewgoogle.de/sesrchie digitslkamera ez utf E&ioe=utf-Bauls= com frontmation:en-USunafficisl Behient=firefox-sBigws_rds 7"
A2

o - digitalksmera

o
Google Shopping-Ergebnisse fiir Anzeigen @
digitalkamera E
2700 .. Powershot .. PowerShot ..,
100 € 79,00 € 179,99 € 216,18 €
+5,95 € Viersang WVersand gratis +5.95€ Versand Versand gratis
Euronics.de eBay oTTO Rakuten_de

Panasonic Canon CanonCanon  Canon
LumixDMC- . PowerShot ..  KUS 132 BowerShot
199,95 € 113,00 € 14,95 € 129,50 €

+ 6,99 € Versand « 5,99 € Versand = .55 € Versand Versand gratis
gelgoods.de Technikdinekt Conrad Electr i-store-onling

Nach Preis suchen
Unter 10€ 10€-20€ 20€_406 40€-200€ Uber200€

Anzeigen @

Gunstige Digitalkameras
www.billiger.de/ ~

% % % ¥ 43 Bewertungen fir billiger de
Superginstige Digitalkameras

mit Sicherheit billiger finden

Test Digitalkamera 201

digitalkameras testsiege netf =

9 Modelie im Digitalkamera Test

Holen Sie sich den Testsieger 2013 -

weitere Infos unter: www.ebuero.de/whitepaper/adwords.html
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google Adwords | Der schnelle Weg zur Google-Anzeige | Teil 1

Kampagne im Such-Netzwerk

‘ Google AdWords

Startseite  Kampagnen  Werbechancen  Tools

Ihr Konto ist nicht aktiv - Geben Sie Ihre Zahlungsinformationen ein, um [hr Konto zu aktivieren und mit der Schaltung der Anzeigen zu beginnen. Problem beheben | Weitere Informationen

Suchen Kampagneneinstellungen wihlen Eine Anzeigengruppe erstellen
Alle Online-Kampagnen “ [ Typ: Nur Such-Netzwerk - Standard

Bl Kampagne 2

B K 1
L Kampagnenname

Neue Kampagne

Typ *

oder Einstellungen laden aus
7

Werbenetzwerke 7

Gerate 7

Standorte 7

-kampagne <

1 Hur Such-Net: o @ Standard - Keywordbezogene Textanzeigen in den Google-Suchergebnissen 7
@ Alle Funktionen - Alle Funktionen und Optionen, die fir das Such-Netzwerk verfigbar sind ?

@ Anzeigen mit P
Produktinventars |7
© Dy lsche:-Such igen - An

- Anzeigen zur Hervorhebung Ihres Google Merchant Center-

ichtung auf Grundlage Ihrer Website-Inhalte ' *

Weitere Informationen zu Kampagnentypen

Bestehende Kampagnen ~

Wenn Sie verschiedene Werbenetzwerke auswahlen méchten, b

v Google Such-Netzwerk 7
7] Such-Netzwerk einbeziehen

n Sie den aben ihrtan Kamp p oder erstellen Sie eir

Anzeigen erscheinen standardmaRig auf allen Arten von Geraten

Welche Standorte michten Sie fir die Ausrichtung Ihrer Kampagne verwenden (oder ausschliefen)?
@ Alle Lander und Gebiete

@ Deutschland

@ Ich michte selbst auswahlen

Standort eingeben fur Ausrichtung oder Ausschi.,  Enweiterte Suche

Beispielsweise ein Land, eine Stadt, eine Region oder eine Postiettzah!

weitere Infos unter: www.ebuero.de/whitepaper/adwords.html

Im Punkt ,Werbenetzwerke” kann ausgewahlt werden,
ob die Anzeige bei kleineren Suchmaschinen angezeigt
werden soll. Einige Webseiten haben z.B. kleine interne
Suchmaschinen eingebunden, mit denen man nur auf der
betreffenden Webseite suchen kann. Auch hier kénnen
manchmal Werbetexte angezeigt werden.

Die Anzeige auf Desktops, Laptops, Mobilgeraten und
Tablets erfolgt automatisch. Wie bereits erwahnt, kann
man eine Gebotsanpassung vornehmen. Das bedeutet,
dass man die Anzeigen auf mobilen Geraten wie Smart-
phones nicht einfach dazu ordern kann, sondern dass
dies durch eine Gebotsanpassung geschieht. Sie kdnnen
somit einstellen, dass Sie fur Anzeigen via mobile Brows-
er 30 % pro Klick mehr bieten. Allerdings kann nicht mehr
zwischen Desktops (normale PCs und Laptops) und
mobilen Geraten (Tablets, Smartphones etc.) unterschie-
den werden. lhre Anzeigen werden automatisch auf allen
Geraten angezeigt.



Regionale, nationale und internationale Ausrichtung
der Werbung.

Sicher wirden Sie fur ein Restaurant in Berlin, eine
deutschlandweit angebotene Dienstleistung und ein
Produkt, das nur in Italien angeboten wird, unterschiedli-
che Kampagnen und Anzeigen erstellen. Diese kbnnen je
nach geografischer Verbreitung der Werbung genau
unterschieden und gefiltert werden. Sie kdnnen genau
angeben, ob Ihre Anzeige z.B. bei Internetnutzern
erscheinen soll, die sich vor Ort befinden, bei Internetnut-
zern, die sich fur einen bestimmten Standort oder eine
Region interessieren oder ob die Einblendung der Anzei-
ge bei Usern mit bestimmten regionalen Interessen sogar
ausgeschlossen werden soll.

Bei der Sprachauswahl empfiehlt es sich, die Sprache in
der man potenzielle Kunden erreichen will zu wahlen.
Jedoch ist es ratsam, Englisch zusatzlich als Sprache
auszuwahlen, da viele User ihren Browser auf Englisch
eingestellt haben.

Unter Gebote und Budget kdnnen Sie nun, wie oben
bereits erwahnt, Gebote pro Klick abgeben. Hier muss
eine Gebotsstrategie ausgewahlt werden.

google Adwords | Der schnelle Weg zur Google-Anzeige | Teil 1

B | Such-Netzwerk Standorte
Alle Online-Kampagnen « Standorte 7 Zielregionen:

s Berlin, Berlin, Deutschland (Stadt)
& Kampagne 1 Bearbeiten

Keine passenden Anzeigengruppen

Sprachen

Sprachen 7 Deutsch; Englisch Bearbeiten

Gebote und Budget

Gebotsstrategie 7
@ Schwerpunkt auf Klicks - Maximale CPC-Gebote verwenden

@ Ich lege meine Gebote fir Klicks manuell fest.

© AdWords legt meine Gebote fest, damit die Anzahl an Klicks innerhalb meines 30-Tages-Budgets maximiert wird-

|| Auto-optimierten CPC aktivieren |7
Nicht verfigbar, da Conversion-Tracking nicht eingerichtet ist. Richten Sie Conversion-Tracking ein
Sie kannen den Messwert fiir das Conversion-Gebot andemn, wenn stattdessen nach Conversions
(viele-pro-Klick) optimiert werden soll

CPC-Gebote automatisch llen, um Co i zu
‘verwenden

en (Conversion-Optimierungstool) - CPA-Gebate

Nicht verfigbar, da Conversion-Tracking nicht eingerichtet ist. Richten Sie Conversion-Tracking
ein_

© Flexible Gebotssirategie auswahlen |7

Anzeigengruppengebote dndemn »

Budget 7' 50,00 €Tag Bearbeiten

Anzeigenerweiterungen

Mit dieser Option konnen in Ihren Textanzeigen relevante Unternehmensinformationen angezeigt werden. Ihre Erweiterungen kinnen Sie auf dem Tab
Gemeinsam genutzte Bibliothek "Anzeigenerweiterungen” erstellen und verwalten_ Tour starten

Bulk-Vorgange en lstzten drei Stunden erhaliane  noch nicht enthelia

9 g er mehr fiir einige Messwerte. Z=itzone fir alle Datums zeitangaben: (GHT Gerln Weitere Informationen
Berichte und Uploads
© 2013 Google | AdWords-Startseite | Redaktionelle Richtlinien | Datenschutzbestimmungen
Labels

weitere Infos unter: www.ebuero.de/whitepaper/adwords.html
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Gebote und Budget

Tipp : Starten Sie mit kleinen Geboten unter 1,- €
und beobachten Sie erst die Anzeige. Sind die
Impressionen zu gering, kbnnen Sie das Gebot
immer noch erhéhen.

Gebote und Budget

Gebotsstrategie 7 = "
@ Schwerpunkt auf Klicks - Maximale CPC-Gebote verwenden

@ Ich lege meine Gebaote fiir Klicks manuell fest.

0 AdWords legt meine Gebote fest, damit die Anzahl an Klicks innerhalb meines 30-Tages-Budgets maximiert
wird.

Auto-optimierten CPC aktivieren |7
Anhand lhrer Conversion-Tracking-Daten und Gebote wird nach Conversions (1-pro-Klick) optimiert.
Sie kénnen den Messwert fiir das Conversion-Gebot andern, wenn stattdessen nach Conversions
(viele-pro-Klick) optimiert werden soll.

CPC-Gebote automatisch einstellen, um Conversions zu maximieren (Conversion-Optimierungstool) - CPA-Gebote
verwenden

Nicht verfigbar, da fir diese Kampagne nicht genigend Conversion-Daten vorliegen.

0 Flexible Gebotsstrategie auswahlen 7

Anzeigengruppengebote andemn »

Budget 7 50,00 €/Tag Bearbeiten

Tipp: Bei der Auswahl der ECPC-Gebotsabgabe gibt es noch drei weitere Quellen, an denen die
Conversion-Rate gemessen werden kann. Die meist genutzte ist die oben genannte (iber eine
Webseite. Zur Auswahl stehen noch Anruf auf Website (Wie oft wurde Ihre Nummer via Click-to-Call
angerufen?), App-Download (Wenn Sie wissen wollen, wie oft Ihre App herunter geladen wurde.)
und Importieren (Sie kbnnen auch Conversions aus Google Analytics importieren.).

weitere Infos unter: www.ebuero.de/whitepaper/adwords.html

Unter Gebote und Budget konnen Sie nun, wie oben
bereits erwahnt, Gebote pro Klick abgeben. Hier muss
eine Gebotsstrategie ausgewahlt werden.

Wollen Sie eine hohere Conversion Rate erzielen, dann
wahlen Sie die erste Moglichkeit, die Gebote manuell
festzulegen. Eigentlich wirde man dafur die von Google
bereits standardmallig angebotene Variante CPA auswah-
len, jedoch funktioniert diese Variante nur, wenn Google
Uber gentigend Daten verflgt, um eine Statistik erstellen
zu kénnen. Dies dauert i.d.R. 3 Wochen, hangt aber
davon ab, wie Sie eine Conversion definieren (Newslet-
ter-Abo, Kauf oder Anmeldung etc.). AuBerdem mussen
im Monat mindestens 15 Conversions erreicht werden,
um die Option CPA nutzen zu kénnen.

Bei der ECPC-Gebotsabgabe (Enhanced CPC - auto-opti-
mierter Cost-per-Klick) wird Ihr Gebot von Google so
optimiert, dass lhre Chancen erhéht werden, Verkaufe
oder andere Conversions zu erzielen. Auf der Grundlage
Ihrer Conversion-Tracking-Daten kann bei der ECPC-Ge-
botsabgabe |hr Gebot fur Klicks, die mit grolRerer Wahr-
scheinlichkeit zu Conversions fuhren, um bis zu 30 %
erhéht und lhr Gebot fur Klicks, fur die Conversions
weniger wahrscheinlich sind, reduziert werden. Hierfur
muss die Funktion fur Conversion-Tracking - wie auch bei
der Einstellung fir mobile Gerate - eingeschaltet
werden. Im Dropdown MenU unter ,Tools und Analysen”
> Conversion finden Sie diese Einstellung.



Als Conversions kdnnen Sie Downloads, Anmeldungen
fur Newsletter oder Kdufe messen. Wenn Sie wissen
wollen, wie oft ein Klick tber AdWords zum Kauf auf lhrer
Webseite fuhrt, dann klicken Sie auf ,Webseite". Dies gilt
als bewahrteste der vier Moglichkeiten, die Conversi-
on-Rate zu messen. Als nachstes konnen Sie die Conversi-
on-Kategorie angeben (Kauf, Newsletter, Anmeldung,
Anfrage, etc...). In unserem Fallbeispiel messen wir die
Kaufe anhand einer sogenannten ,Danke-Seite” oder
~Thank-You-Page", die erscheint, wenn zum Beispiel ein
Kauf abgeschlossen ist. Wenn diese Webseite erscheint,
wird eine Conversion gemessen. Die daraufhin berechne-
te Conversion-Rate kann einem finanziellen Wert zuge-
ordnet werden - je nach dem, wie viel Wert eine Conver-
sion (Kauf, Anmeldung, Download) fur Ihr Unternehmen
hat. Damit die Conversions Uber Google AdWords gemes-
sen werden kénnen, muss der von Google bereit gestellte
HTML-Code in den HTML-Code lhrer jeweiligen Webseite
(in dem Fall der ,Thank-You-Page") eingepflegt werden.
Dies kdnnen Sie selbst Ubernehmen, in dem Sie den
angezeigten Code kopieren und einfligen oder eine
andere, dafur zustandige Person damit beauftragen.

Fir mehr Traffic (also mehr Besucher auf Ihrer Webseite)
und ein besseres Ranking bei den Suchergebnissen wahlt
man ,AdWords legt meine Gebote fest, damit die Anzahl
meiner Klicks innerhalb 30 Tagen maximiert wird".
Eventuell kdnnte dann aber Ihr Budget bereits vor den 30
Tagen aufgebraucht sein, sodass Sie die restlichen Tage
gar keine Klicks mehr generieren kénnen. Unter CPC

google Adwords | Der schnelle Weg zur Google-Anzeige | Teil 1

‘ Goog[e AdWords Startseite Kampagnen  Werbechancen  Tools

Ihr Konto ist nicht aktiv - Geben Sie lhre Zahlungsinformationen ein, um lhr Konto zu aktivieren und mit der Schaltung der Anzeigen zu b

E Alle Conversions
live test

Meue Conversion  Einstellungen Die nachsten Schritte

Pagina ringraziamento y o
Conversion-Name |7

Quelle |7 @ Webseite

) Anruf auf Website
) App fir Mobiltelefone und Tablets
) Importieren

Speichern und fortfahren Neue Conversion abbrechen

Gebotslimit legen Sie Ihr Maximalgebot fest. Bei der
automatischen Gebotseinstellung werden Ihre Gebote
von AdWords so angepasst, dass Sie moglichst viele Klicks
erzielen kdnnen. Damit diese aber nicht einen bestimm-
ten Betrag Ubersteigen und lhr Budget nicht innerhalb
von einem Tag durch eine grol3e Anzahl an Klicks
verpufft, kdnnen Sie ebenso Ihr Tagesbudget (auf Seite 15
erlautert) bestimmen.

Naturlich ist es auch mdglich, eigene Gebotsstrategien fur
gewisse Keywords, Produkte oder Dienstleistungen zu
erstellen. Wahlen Sie hierfur ,Flexible Gebotsstrategie
auswahlen” aus. Diese Strategien lassen sich fur mehrere
Kampagnen anwenden und noch praziser bestimmen.

weitere Infos unter: www.ebuero.de/whitepaper/adwords.html
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Werbung im Such-Netzwerk

Sprachen

© Basierend auf [hren Zislregionen méachten Sie lhre Anzeigen vielleicht auf Seiten ausrichten, die
die folgenden Sprachen fiir die Benutzeroberflache verwenden:

* Deutsch
s Englisch
Vorgeschlagene Zielsprachen

Sprachen |7/ Deutsch Bearbeiten

Gebote und Budget
Gebotsstrategie |7 Einfache Optionen | Erweiterte Optionen
@ Ich lege meine Gebote fiir Klicks manuell fast.

© Im nachsten Schritt werden die maximalen CPC-Gebote festgelegt.

) AdWords legt meine Gebote fest, damit die Anzahl an Klicks innerhalb meines 30-Tages-Budgets maximiert wird.

Standardgebot |7/ € 070

Dieses Gebot git fur die erste Anzeigengruppe in dieser Kampagne, die Sie im nachsten Schritt erstellen werden.

Budget 7/ ¢ 10| pro Tag

Die tatséchlichen Tagesausgaben kbnnen variieren. |7

A Ein Wert ist erforderlich

Anzeigenerweiterungen

Mithilfe dieser optionalen Funktion kénnen Sie relevante Informationen zu lhrem Untemehmen in lhren Anzeigen zeigen. Tour starten
Standort |7 Meine Anzeigen um Standorterweiterungen erganzen
[[] Adressen aus einem Google Places-Konto verwenden |7
Manuell eingegebene Adressen verwenden |7
Google Sitelinks |7/ [C] Meine Anzeigen um einen Link zu meiner Website erganzen
Anruf (71 [C] Meine Anzeigen um Telefonnummer erganzen

Sozial |7 [O] Meine Anzeigen um einen Link zu meiner Google+ Seite erganzen, um meine Reichweite in sozialen Medien zu erhahen

weitere Infos unter: www.ebuero.de/whitepaper/adwords.html

Als nachstes mussen Sie Ihr Tagesbudget angeben.
AdWords unterstutzt Sie bei der Verbesserung lhres
Return on Investment (= ROl = Kapitalverzinsung: Berech-
nung der Rendite einer unternehmerischen Tatigkeit,
gemessen am Gewinn im Verhaltnis zum eingesetzten
Kapital.), indem lhre Anzeigen an Tagen mit mehr Traffic
(Seitenbesuchen) haufiger geschaltet werden. In diesem
Fall kdnnten lhre taglichen Gesamtkosten bis zu 20 %
Uber Ihrem gewdhnlichen Tagesbudget liegen. AdWords
verhindert jedoch, dass die Kampagnenkosten fur den
Gesamtmonat Ihr Monatsbudget tUberschreiten. Hierzu
wird eine monatliche Belastungsgrenze als Grundlage
verwendet. Der Such-Traffic kann unter anderem aus
folgenden Grinden schwanken:

1. Wochenende bzw. Werktag
2. Saisonabhangigkeit und Feiertage
3. geopolitische Ereignisse und kulturelle Veranstaltungen

Ihr Monatsbudget kdnnen Sie folgendermal3en ausrech-
nen. Angenommen, Sie haben ein Tagesbudget von 10,-
€, dann wird dieser Betrag mit 30,4 multipliziert, da dies
der Durchschnitt an Tagen eins Monats ist. lhre
Monats-Ausgaben wurden somit nicht 304,- € Uberschrei-
ten.



Unter Anzeigenerweiterung kdnnen Sie Ihre AdWo-
rds-Anzeige um folgende Features erweitern:

Wenn Sie Standort auswahlen, kénnen Sie Ihre Anzeige
fur potenzielle Kunden in Ihrer Region um lhre Adresse
erweitern. Im Durchschnitt wird somit eine 10%ige
Steigerung der Klicks generiert. Sie kdnnen diese Anzeige
von lhrem Google-Places-Konto Ubernehmen oder auch
manuell eingeben.

Ebenso ist es moglich, die Anzeige um sogenannte
Sitelinks zu erweitern. Anzeigen auf Suchergebnisseiten,
die auf Desktop-Computern und Tablets dargestellt
werden, kdnnen zusatzlich zur angezeigten URL zwei bis
sechs Links enthalten. Anzeigen auf Suchergebnisseiten,
die auf Mobiltelefonen mit vollwertigem Internetbrowser
erscheinen, kénnen bis zu vier zusatzliche Links enthal-
ten. Uber diese Sitelinks wird der potenzielle Kunde zum
Beispiel direkt auf die Seite geleitet, auf der man eine
Bestellung aufgeben kann.

Genauso wie bei den Sitelinks, kann die Telefonnummer
angegeben werden, Uber die Anrufe direkt Gber Smart-
phones (Click-to-Call) getatigt werden kénnen. Sie erhal-
ten nach Einrichten einer Tracking Nummer einen detail-
lierten Bericht Uber Anrufe, die durch Anzeigen auf allen
Geraten, einschlie8lich Computern und Mobiltelefonen,
ausgelost werden. Das Tracking von Anrufen ist dann
natzlich, wenn in Ihrem Unternehmen viele Geschafte
telefonisch abgewickelt werden.

google Adwords | Der schnelle Weg zur Google-Anzeige | Teil 1

Flugen Sie bei der letzten Funktion ,sozial” Ihren Link zu
Ilhrem Firmenprofil in Google+ ein. Der potenzielle Kunde
wird aufgefordert, Ihnen bei Google+ zu folgen und sieht
die Anzahl der Follower Ihrer Google+ Seite.

Anzeige zu zalando &

FEStD [Ei ] S ':h I u ) S'EI d i'E'n St zalando de - Geburistags-Specials

www fair-schluesseldienst . de/ = www.zalando.de/ ¥ Y% k4 625 Verkduferbewertungen
5 Jahre Zalando:Wir schreien Danke! Jetzt tolle Specials entdecken.

Unverschlossene Tor nur 59‘,-’E 23.430 Personen folgen Zalando auf Google+
Werschlossene Tir nur 69,-€ Zalando Damen Zalando Kinder
. Tom Tailor fir Damen bei Zalando: Jetzt bei Zalando online bestellen.
? Berlin Jetzt versandkostenfrei bestellen! Kostenloser Versand in 1-2 Tagen!
0175 8069262 Zalando Schuhe Zalando Wohnen
Schuhe bei Zalando: Hay bei Zalando:
Versandkosten D€. Jetzt bestellen! Jetzt versandkostenfrel bestellen!
Beispiel fur Google Adwords Beispiel fur Google Adwords
Anzeige mit Standorterweiterung Anzeige mit Sitelinks

und Call Extension.

weitere Infos unter: www.ebuero.de/whitepaper/adwords.html
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Anzeige erstellen

Namen fiir diese Anzeigengruppe wahlen

Eine Anzeigengruppe umfasst eine oder mehrere Anzeigen sowie einen Satz zugehériger Keywords. Die besten Ergebnisse erzielen Sie, wenn Sie alle Anzeigen und
Keywords dieser Anzeigengruppe auf ein Produkt oder einen Dienst ausrichten. Weitere Informationen zum Struktuneren Ihres Kontos

Anzeigengruppenname: Rote Schuhe Angebot
Anzeige erstellen

Geben Sie zum Einstieg lhre erste Anzeige unten ein. Sie kénnen spater jederzeit weitere Anzeigen erstellen. So schreiben Sie eine gute Textanzeige

Uberschrift = Der Schuhtrend 2014 Anzeigenvorschau: Die folgende Anzeigenvorschau zeigt maglicherweise
- - eine etwas andere Formatierung als die fir Nutzer sichtbaren Anzeigen.
Texizeile 1 = Rote Winterboots aus Echleder- Weitere Informationen

Anzeige neben den Suchergebnissen
Textzeile 2 | Jetztzuschlagen und 20 % sparen!
Der Schuhtrend 2014

Angezeigte URL |7 www.example_com
Rote Winterboots aus Echleder -
ZielURL (7 | nttpr [ Jetzt zuschlagen und 20 % sparen!

Anzeige Uber den Suchergebnissen

Der Schuhtrend 2014
www.example.com
Rote Winterboots aus Echleder - Jetzt zuschlagen und 20 % sparen!

Mit Anzeigenerweiterungen kénnen Sie lhre Anzeigen um zusatzliche
Informationen wie Geschaftsadressen oder Produkt-lmages erginzen.
Tour starten

weitere Infos unter: www.ebuero.de/whitepaper/adwords.html

Anzeige erstellen:

Mit den gesammelten Keywords erstellen Sie nun lhre
Headline (max. 25 Zeichen) und Textzeile 1 und 2 (jeweils
max. 35 Zeichen). Zudem geben Sie hier die URL an, die
den potenziellen Kunden in der Anzeige angezeigt
werden soll sowie die Ziel-URL, auf die der User tatsach-
lich gefihrt wird (also die URL lhrer Landing Page oder
Webseite). Der Unterschied ist, dass die angezeigte URL
nur 25 Zeichen haben darf und die Ziel-URL oftmals mehr
Zeichen beinhaltet oder fur den User sehr kryptisch
aussieht.

Das Suchen und Finden der Keywords

Fangen Sie mit 10 bis 20 Keywords an. Notieren Sie sich
zundchst die Hauptkategorien Ihres Geschafts sowie
Begriffe oder Ausdriicke, die Sie mit den einzelnen
Kategorien assoziieren. Nehmen Sie Begriffe oder Wort-
gruppen in lhre Liste auf, mit denen Ihre Kunden Ihre
Produkte oder Dienstleistungen beschreiben wirden.
Beispiel: Wenn Sie Winterstiefel fir Frauen verkaufen,
kénnen Sie mit einigen grundlegenden Kategorien begin-
nen, die Kunden verwenden wurden, beispielsweise
.damen winterstiefel”. Sie kdnnen auch ,damen winter-
boots” oder ,damen stiefel” verwenden, wenn Sie
feststellen, dass diese Suchbegriffe haufig fur lhre
Produkte verwendet werden. Erweitern Sie lhre Liste,
indem Sie lhre Produktnamen, Farben oder Material
hinzufagen.



Verwenden Sie spezifische Keywords. Es kdnnen auch
mehrere Worter zu einem Keyword zusammengefasst
werden. Wahlen Sie Wortgruppen aus, die Kunden bei
der Suche nach lhren Produkten und Dienstleistungen
verwenden wurden.

StandardméRig werden Keywords mithilfe des Uberein-
stimmungstyps "Weitgehend passend" den Suchanfra-
gen zugeordnet, damit Sie eine gréRRere Bandbreite von
relevanten Suchanfragen nutzen kénnen. Diese Zuord-
nung kénnen Sie mithilfe der Keyword-Optionen steuern.

Fur die Wahl der Keywords hat Google ein neues Tool
entwickelt. In Ihrem AdWords-Konto finden Sie in Inrem
Drop-down-Menu ,Tools und Analysen” die Option
"Keyword-Planer". Hier kénnen Sie Ideen fur neue
Keywords finden. Allerdings sollten Sie das Tool nur als
Unterstlitzung nutzen. Es kann den gesunden Menschen-
verstand und lhre Fahigkeit, sich in Thren Kunden hinein-
zuversetzen, nicht ersetzen.

google Adwords | Der schnelle Weg zur Google-Anzeige | Teil 1

‘ Goog[e AdWords Startseite Kampagnen Werbechancen Tools

lhr Konto ist nicht aktiv - Geben Sie lhre Zahlungsinformationen ein, um Ih Anderungsvedaf

Conversions

Keyword-Planer Google Analytics

Nachste Kampagne im Such-Netzwerk planen Google Merchant Center

Keyword-Planer
Was mochten Sie tun?
Planer fir Display-Kampagnen

b Ideen fir neue Keywords und Anzeigengruppen suchen Anzeigenvorschau und diagnose

i

e
|

Verwendung des Keywon

b Suchvolumen fiir Keyword-Liste abrufen oder Keywords in Anzeigengruppen
aufteilen

b Traffic-Schatzungen fiir Keyword-Liste abrufen

b Keyword-Listen multiplizieren, um Keyword-ldeen abzurufen

Unterschiede zwischen K

weitere Infos unter: www.ebuero.de/whitepaper/adwords.html
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Anzeige erstellen

CTR

0,00

‘ Google AdWords Startseite  Kampagnen = Werbechancen  Tools
Ihr Konto ist nicht aktiv - Geben Sie lhre Zahlungsinformationen ein, um thr Konto zu aktivieren und mit der Schaltung der Anzeigen zu beginnen. Problem beheben | Weitere Informationen
Suchen .
Alle Online-Kampagnen
Alle Online-Kampagnen «
Bl Kampagne 2 Anzeit uppen Anzei Yy Display.
Y Kampagne 3 ) - ) B -
3 Kampagne 1 Alle Keywords mit Ausnahme der geloschien + Segment v Filer v | Spalten lz | 2 Suchen
Anzeigengruppe 2
M Kiicks « im Vergleich zu Keine Angabe v Taglich
cappelli in feltro
Bearbeten v | Detals ~ | Gebotsstrategie v  Automatisieren + -
| e Keyword K K uppe Status 7 Max. ¥ Kiicks Impr.
o Subtyp cpc 7 i
&) " Keidung Kampagne Nur Standard cappelliinfetra [ Aktiv 1008 0 1]
1 Such-Netzwerk
® rote schuhe Kampagne Nur Standard cappelli in feltro 3 Aldiv 1,00€ 0 0
1 Such-Netzwerk
° blaue schuhe Standard cappelliinfelro  §J Unterdem Gebot  100€ o o

Kampagne Nur
1 Such-Metzwerk

weitere Infos unter: www.ebuero.de/whitepaper/adwords.html

filr die erste Seite
Geschitztes Gebat fir

0,00

Bei der Eingabe der Keywords in Google AdWords stehen
mehrere Optionen zur Auswahl. ,,Weitgehend passend”
bedeutet beispielsweise, dass Ihre Anzeige so oft wie
moglich bei relevanten Suchanfragen geschaltet wird.
Rote Schuhe wirde dann im Kontext ,rot” oder ,Schuhe”
erscheinen und nicht zwingend nur dann, wenn beide
Worter in Kombination als Suchanfrage eingegeben
werden.

Die Option ,,Genau passend” wahlen Sie ebenfalls im
Dropdown-MenUu neben dem Keyword aus oder schrei-
ben Ihr Keyword in [eckigen Klammern]. Das hat zur
Folge, dass lhre Anzeige nur angezeigt wird, wenn genau
das von lhnen festgelegte Keyword gesucht wird. lhre
Anzeige wird aber auch geschaltet bei Suchanfragen, die
Ihrem Keyword sehr ahnlich sind (z.B. wenn die Suchan-
frage lediglich einen Tippfehler enthalt).

Die dritte Option ist ,passende Wortgruppe”. Sie kdnnen
Ihr Keyword optional auch in ,,Anfihrungszeichen”
schreiben. Hier wird Ihre Anzeige geschaltet, wenn Ihr
Keyword bei einer Suchanfrage zusammen mit einer
anderen Wortgruppe oder einem anderen Wort eingege-
ben wird. Somit kénnen Sie mehr potenzielle Kunden
erreichen.



Bei der Bestimmung/Auswahl von Keywords ist es wich-
tig, dass lhre Webseite/Landing Page mdglichst auf die
von lhnen gewahlten Keywords optimiert ist. Das bedeu-
tet, dass die Worter und Wortkombinationen auch auf
Ihrer Webseite/Landing Page vorkommen und im Zusam-
menhang mit Ihrem Unternehmen und Produkten stehen
sollten. Faustregel ist hier, dass eine Keyword-Dichte von
3-5% erreicht werden sollte, um ein gutes Ranking-Ergeb-
nis zu erzielen. Google bietet eine Hilfestellung fur die
geeignete Wahl der Keywords: Der Keyword Planer ist ein
Tool, das Ihnen dabei hilft, neue Ideen fur Keywords zu
generieren. In unserer Guideline kénnen Sie zum Thema
Keywords auf den Seiten 17 und 18 mehr erfahren.

google Adwords | Der schnelle Weg zur Google-Anzeige | Teil 1

_\ ROTE SCHUHE J

Marke Grifke Farbe Preis

-

Marke wahlen Grofke wahlen T Farbe wahlen T LI

Insere Topseller

Beispiel : Landingpage zum Kewyword ,rote Schuhe” von zalando

weitere Infos unter: www.ebuero.de/whitepaper/adwords.html
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Kampagnenerstellung Display-Netzwerk

Suchen C Kampagneneinstellungen wahlen Anzeigengruppe erstellen

Alle Online-Kampagnen =
Kampagne 2
[:1 Kampagne 3
B Kampagne 1
Anzeigengruppe 2
cappelli in feltro

Allgemein

Kampagnenname
Neue Kampagne

Typ 7

oder Einstellungen laden aus
i

Anzeigen erstellen

B Typ: Nur Display-Netzwerk - Alle Funktionen

Kampagne 4

B Nur Display-Netzwerk v @ Alle Funktionen - Alle Funktionen und Optionen, die fir das Display-Netzwerk verfugbar sind 7

© Mobile Apps - Anzeigen im Google-/AdMob-Netzwerk mit mobilen Apps 7
@ Remarketing - Anzeigen mit Ausrichtung auf Nutzer, die Ihre Website schon einmal besucht haben
3

@ Interaktion - Interaktive Rich-Media-Anzeigen fiir Nutzerinteraktion optimiert 7

Weitere Informationen zu Kampagnentypen

Bestehende Kampagnen ~

Desktops und Laptops, Mobilgerate und Tablets

Gerate |7

Standorte und Sprachen

Standorte 7
Gemeinsam genutzte Bibliothek
BulkVorgange
Berichte und Uploads Sprachen |7

I ahale

Anzeigen erscheinen standardmafig auf allen Arten von Geraten.

Enweiterie Mobiltelefon- und Tablet-Optionen

Welche Standorte machten Sie fiir die Ausrichtung Ihrer Kampagne verwenden (oder ausschlie3en)?
© Alle Lander und Gebiste

@ Deutschland

@ lch machte selbst auswahlen

ngeben fiir Ausrichtung er Ausschit. Erweiterte Suche

er ene Postisitzah|

* Basierend auf lhren Zielregionen mochten Sie lhre Anzeigen vielleicht auf Seiten ausrichten, die
folgende Sprachen fiir die Benutzeroberflache verwenden:
= Deutsch
= Englisch
Vorgeschlagene Zielsprachen

Welche Sprache sprechen Ihre Kunden?
Deutsch Bearbeiten

weitere Infos unter: www.ebuero.de/whitepaper/adwords.html

Kampagnenerstellung: Display-Netzwerk

Da wir als erstes die Erstellung der Such-Netzwerk-Anzei-
gen erklart haben, ist nun die Guideline fur die Erstellung
der Display-Anzeigen, die auf anderen Webseiten aul3er-
halb der Google Suche erscheinen, an der Reihe. Im
Gegensatz zu den Textanzeigen kdnnen Anzeigen im
Display-Netzwerk Grafiken und Animationen enthalten,
die beispielsweise das Logo Ihres Unternehmens zeigen.
Dies ist aber nicht obligatorisch; die Display-Anzeigen
kénnen auch nur Texte enthalten. Unter anderem kann
durch Einblenden des Logos und Slogans das Markenbe-
wusstsein gestarkt und die Marke bekannter werden.
Allerdings ist der User im Gegensatz zum Such-Netzwerk
nicht direkt auf der Suche nach Ihrem Produkt, kénnte
aber durch Ihr Werbemittel ,verfuhrt” werden und so auf
Ihre Webseite gelangen. Die Werbung im Display-Netz-
werk kann allerdings nicht so prazise auf die Bedurfnisse
des Users angepasst werden, schlielich wissen wir Uber
einen User irgendwo auf einer anderen Webseite viel
weniger, als Uber einen User der einen klaren Suchbegriff
eingegeben hat. Auch der Kontext der Webseiten, auf der
Ihre Werbung angezeigt wird, ist immer anders und lasst
sich schwer vorhersagen.

Wie auch im Suchnetzwerk muss nach Auswahl der
Kampagnen-Art Display-Netzwerk die Kampagne zuerst
benannt werden.



Wahrend Sie bei der ersten Einstellung alle Funktionen
zur Verfigung haben, kénnen Sie unter

Mobile Apps lediglich steuern, dass bei Nutzern mit
High-End-Mobilgeraten, die sich in der Nahe Ihres
Geschafts befinden und kurz davor stehen, eine Kaufent-
scheidung zu fallen, Ihre Werbung im Browser der Apps
angezeigt wird. Mit diesem Kampagnentyp erreichen Sie
Ihre potenziellen Kunden Uber mobile Image- und
Textanzeigen.

Remarketing beinhaltet die Funktion, dass potenzielle
Kunden, die Ihre Webseite schon einmal besucht haben,
gewissermalden von lhren Werbeeinblendungen verfolgt
werden. Diese potenziellen Kunden sind bereits mit lhrer
Marke oder dem Produkt vertraut.

Interaktion: Wenn Sie nach Méglichkeiten suchen, Ihre
Zielgruppen zu erreichen, zu begeistern und an sich zu
binden, sollten Sie Interaktionsanzeigen ausprobieren,
denn hier wird eine hohe Aufmerksamkeit auf Ihre
Werbung gelenkt.

Lightbox-Anzeigen wandeln Standard-Display-An-
zeigen in eine grofRe Flache um. Nutzer kdnnten
beispielsweise direkt in der Anzeige Ihre Videos
oder lhre Kataloge ansehen.

google Adwords | Der schnelle Weg zur Google-Anzeige | Teil 1

Hover-to-play-Anzeigen: Hover-to-play-Anzeigen
bringen das gesamte Bild, den Sound und die Action
eines Videos im Medium Rectangle-Standardformat
unter. Die Wiedergabe erfolgt, wenn die Maus
mindestens zwei Sekunden lang Uber die Anzeige
bewegt wird.

Wir fahren nach der Auswahl alle Funktionen fort. Figen
Sie zu lhrer neu erstellten Kampagne eine Anzeigengrup-
pe hinzu und benennen Sie diese. In einer Anzeigengrup-
pe kénnen Sie mehrere Anzeigen schalten.

@ Alle Funktionen - Alle Funktionen und Optionen, die fiir das Display-Netzwerk verfiigbar sind 7

) Mobile Apps - Anzeigen im Google-/AdMob-Netzwerk mit mobilen Apps |7

) Remarketing - Anzeigen mit Ausrichtung auf Mutzer, die lhre Website schon einmal besucht haben
7

7 Interaktion - Interaktive Rich-Media-Anzeigen fir Nutzerinteraktion optimiert 7

Weitere Informationen zu Kampagnentypen

weitere Infos unter: www.ebuero.de/whitepaper/adwords.html
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Anzeigenausrichtung festlegen

Suchen

Alle Online-Kampagnen i
Bl Kampagne 2
Y Kampagne 3
E Kampagne 1
Anzeigengruppe 2
cappelli in feltro

Neue Kampagne

+ Kampagneneinstellungen wahlen Anzeigengruppe erstellen  Anzeigen erstellen

B Typ: Nur Display-Netzwerk - Alle Funktionen

Eine Anzeigengruppe umfasst eine oder mehrere Anzeigen und Ausrichtungsmethoden. Die besten Ergebnisse erzielen

Sie, wenn Sie den Schwerpunkt fiir alle Anzeigen und Ausrichtungen in dieser Anzeigengruppe auf ein Produkt oder
eine Dienstleistung legen. Weitere Informationen zur Strukturierung lhres Kontos

Anzeigengruppenname Anzeigengruppe 1

Auto-optimierter CPC ' 7 € 1

Art der Anzeigenausrichtung auswahlen

@ Keywords fir Display-Netzwerk: Schalten Sie Anzeigen auf Websites, die Bezug zu lhren Keywords haben.
@ Interessen und Remarketing: Schalten Sie Anzeigen fir Nutzer auf Grundlage ihrer Interessen.

(@ Andere Ausrichtungsmethode verwenden

Speichern und fortfahren Anzeigengruppenerstellung uberspringen

fir fir einige Messwerte: Zeitzone fir alle Datums

© 2014 Google | AdWords-Startseite | Redaktionelle Richtlinien | Datenschutzbestimmungen

weitere Infos unter: www.ebuero.de/whitepaper/adwords.html

Weitere Informationen

Als nachstes kann die Anzeigenausrichtung ausgewahlt
werden.

Keywords fUr das Display-Netzwerk: Hier kdnnen Sie lhre
Anzeigen auf Webseiten schalten, deren Inhalte sich
ebenfalls im Umfeld lhrer Keywords bewegen. Greifen wir
wieder auf unser Beispiel mit den roten Schuhen zurtck:
Hier wirden lhre Display-Anzeigen beispielsweise auf
Modeblogs erscheinen, da die Keywords auf diesen
Seiten den von Ihnen festgelegten Keywords sehr ahnlich
sind.

Als zweite Auswahlimadglichkeit gibt es Interessen Remar-
keting. Auf Grundlage des im Browser gespeicherten
Surfverhaltens kann die Ausrichtung nach Interessenty-
pen und Zielgruppen eingestellt werden. Innerhalb dieser
Einstellung gibt es drei weitere Optionen:

Interessenkategorien: Vom Autoliebhaber, zum Gesund-
heits- und Fitnessanhanger tUber Nachrichtenleser und
Politikfans bis hin zum Tierliebhaber kénnen hier Interes-
sensgruppen beliebig ausgewahlt werden. Seitlich rechts
wird eine potenzielle Angabe der Impressionen bzw.
Reichweite angezeigt. Diese Angabe ist aber nur eine
Schatzung und kann abweichen.

Eine Remarketing-Liste ist eine Sammlung von Cookies
der Personen, die Ihre Website besucht haben. Diese
Personen werden nach dem Klick auf Ihre Webseite
markiert. Im Google Display Netzwerk wird Personen mit
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der Markierung von lhrer Webseite lhre Werbung einge- Suchen U | wKampagnansinstaliungen wiien e T
blendet. Individuelle Listen kdnnen Sie unter gemeinsam Alle Online Kampagaen % & Typ: Nur Display-Netzwerk - Alle Funktionen
genutzte Bibliothek (links unten) > Zielgruppen erstellen. EEEEE? e g s ar s o e o Aot Oty Lt
o e eine Dienstizistung lagen. Weitare Informationen zur Strukturiznung thies Kooz
Hier geben Sie der Liste einen Namen. Unter ,Dauer” :‘:f:.'::.::.
konnen Sie den Zeitraum festlegen, in dem die Werbung .
beim potenziellen Kunden angezeigt wird (max. 540 RESREERTR S W T
Tage). Entweder Sie wahlen aus, dass Ihre Werbung den At der AnzeigenausTichiung auswahlen Pamale Richi o
Besuchern Ihrer Webseite angezeigt werden soll, die mit e AR ot
einer bestimmten Markierung versehen wurden (Cookie/- ©.Anddre Ausficungs methods venferdon
Tag) oder sie wollen die Personen mit Ihrer Werbung fenten iy s e
verfolgen, die ganz bestimmte Seiten auf Ihrer Webseite — . T T, worde
angeschaut haben (z.B. solche Seiten, die mit den roten e e T R
Schuhen zu tun haben). Hier zeigt sich, wie wichtig der N hciany T -
Aufbau der URLs lhrer Webseite ist. Ihre Webseite sollte i vy - B
so aufgebaut sein, dass man an den URLs ablesen kann, S m—— - B
um welches Thema es auf der jeweiligen Seite geht. Wenn Fast-Food-Hungrgs -
Sie also auf einigen Seiten lhre roten Schuhe vorstellen, e e -
dann sollte ,rote Schuhe” idealerweise auch in der URL i i -
vorkommen. So kénnen Sie im Google Display Netzwerk = =
z.B. alle Besucher |hrer Seite verfolgen, die Ihre Seiten zu Gemeinsam genutate Bibliotek | o pusricntung wetter eingrenzen (optionai)

den roten Schuhen (also solche deren URL ,rote Schuhe”
enthalt) bereits angesehen haben.

Nach dem obligatorischen Speichern gelangen Sie zur
Ubersicht Ihrer Remarketing-Listen. Klickt man auf das
blaue ,Tag" hinten in der Zeile, dann 6ffnet sich eine neue
Seite mit dem HTML-Code, der ebenfalls in den Quellcode
der Webseite, von der aus der Besucher verfolgt werden
soll, eingefligt werden muss. Es ist auch méglich, Listen

weitere Infos unter: www.ebuero.de/whitepaper/adwords.html 24
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Anzeigenausrichtung festlegen

Suchen

Alle Online-Kampagnen “

Gemeinsam genutzte Bibliothek

=l Anzeigen
Klicken Sie zum Starfen oben
auf die Schalfflache.
Zielgruppen
Gebotsstrategien
Budgets

Ausschliefende Keywords fur
Kampagne

Kampagnen-Placement-
Ausschlisse

Zielgruppen
Gebotsstrategien
Budgets

Ausschlieffends Keywords fir
Kampagne

Kampagnen-Placement-
Ausschlisse

Gemeinsam genutzte Bibliothek = Zielgruppen >
Neue Remarketing-Liste

Erstellen Sie eine Liste der Nutzer, die lhre Website oder mabile App kirzlich besucht haben. Bevor Sie eine Liste
erstellen, mossen Sie auf lhrer Website oder in der mobilen App ein Remarketing-Tag platzieren. Weitere Informationen

Remarketing-Listenname | Rote Schuhe

Der Liste hinzuzufiigende = Besucher einer Seite Al
Nutzer (7

Personen, die eine Seite mit irgendeinem der folgenden Elemente aufgerufen haben:

+ Regel:

Listengrofe schatzen

Erweiterte Optionen einblenden Beispiele ansehen
Frithere Besucher einschlieGen, die diesen Regeln entsprechen 7

Dauer 7 30 Tage

Beschreibung
Optional

Ermitteln Sie vor der Verwendung von Remarketing, welche Infermationen Sie in die Datenschutzbestimmungen lhrer
Website aufnehmen missen und fur welche Kategorien von \Websites diese Funktion nicht verwendet werden kann.

Der Liste hinzuzufigende | Besucher auf einer Seite mit sinem bestimmten Tag -
Mutzer (7

Wahlen Sie unten ein vorhandenes Tag aus oder erstellen Sie ein neues, um es mit dieser Liste zu verknipfen.

Suche nach Name - O suchen
Tags: 4 Ausgewishlte Tags
Cappelii fatti a mano [Tag] Hinzufugen

| live test Hinzufugen

| Pagina ringraziamento Hinzufugen |

| Rote Schuhe [Tag] Hinzufigen |

weitere Infos unter: www.ebuero.de/whitepaper/adwords.html

auszuschlieBen. Zum Beispiel wenn das Produkt von
einem Besucher bereits gekauft wurde, kann es sinnvoll
sein, diese Personengruppe von der Werbung auszu-
schliel3en.

Unter benutzerdefinierte Kombination ist es moglich,
eine individuelle Auswahl/Zusammenstellung der Remar-
keting-Listen zu treffen, die Sie unter ,Gemeinsam
genutzte Bibliothek” erstellen kénnen.

Die dritte Variante heil3t andere Ausrichtungsmethode
verwenden. Nach Themen, Platzierungen, Alter und
Geschlecht kénnen Interessengruppen und weitere
Zielgruppen gebildet werden. Zielgruppen, wie shopping-
begeisterte Frauen im Alter von 18 - 34 Jahren kénnen
somit beispielsweise gezielt angesprochen werden.

Sie wahlen im nachsten Schritt aus, ob Sie eine Image-
kampagne (mit Bild) oder eine Textkampagne erstellen
wollen. Es ist moglich, innerhalb einer Kampagne Anzei-
gengruppen fur Image & Text zu haben. Fir die Textkam-
pagne wahlen Sie wie auch beim Such-Netzwerk eine
Headline und die beiden Beschreibungszeilen.



Fur die Image-Anzeige laden Sie nun lhre gewUlnschte
Grafik hoch. Es gibt spezielle Spezifikationen fiir die
Bildformate, bitte beachten Sie diese bei der Erstellung
der Grafiken. In blauer Schrift unter ,Unterstutzte Spezifi-
kationen anzeigen” kdnnen Sie die Formate einsehen.
Wahlen Sie einen Anzeigennamen aus, unter dem die
Grafik gespeichert ist. Wie gewohnt, wird auch hier
zwischen angezeigter und Ziel-URL unterschieden. Den
Haken bei ,bevorzugte Gerate” kdnnen Sie setzen, wenn
Ihre Anzeige hauptsachlich auf mobilen Geraten erschei-
nen soll.

Falls Sie noch keine Grafik besitzen, die Sie hier hochla-
den kdnnen, kénnen Sie unter der dritten Mdglichkeit
»100l zur Erstellung von Display-Anzeigen” auch schnell
und einfach eine Grafik mit Texten erstellen.

In Bearbeitung...

AN

Image-Anzeige Textanzeige

Anzeige hochladen

google Adwords | Der schnelle Weg zur Google-Anzeige | Teil 1

Tool zur Erstelung von Display-Anzeigen

Unterstiitzte Spezifikationen anzeigen

320 x 50
468 x 60
728 x 90
250 x 250
200 x 200
‘ 336x 280
300 x 250
120 x 600
160 = 600
300 x 600

Anzeigenabmessungen Anzeigentypen

Mobiles Banner
Banner
Leaderboard
Square

Small Square

Large Rectangle
Inline Rectangle
Skyscraper

Wide Skyscraper
Halbseitige Anzeige

weitere Infos unter: www.ebuero.de/whitepaper/adwords.html
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1

Anzeigenausrichtung festlegen

Image-Anzeige Textanzeige Tool zur Erstellung von Display-Anzeigen

Vorlage auswéhlen
Anzrggentizl
¢ % e
-
[ g | Meue Inhalte - # Animation

Uberschrift {optional)
Rote Schuhe - Herbstmode 2013 T

I

Text 1 (optional)
jetzt 20 % sparen T

I=

Text 2 (optional)

>

greifen Sie zul i

Auf Schaltfiache klicken
Angebot sichern T AR

Produkt

weitere Infos unter: www.ebuero.de/whitepaper/adwords.html

Anzeigantilal

Anzeigenvorschau

D 8 Anzeigenformate auswahlen
300 x 250
Fa

Rote Schuhe -
Herbstmode 2013

jetzt 20 % sparen

greifen Sie zu!

Wie auch beim ,Such-Netzwerk” werden die Einstellungen
zu Standort und Sprache nach Wunsch eingegeben.
Ebenso erfolgt die Festlegung Ihrer Gebote unter ,Gebote
und Strategie”.

Erweiterte Einstellungen der Kampagnen (also Uberge-
ordnete Einstellungen, die fur alle Anzeigengruppen der
Kampagne gelten): Hier gibt es wie beim Such-Netzwerk
diverse Moglichkeiten, Ihre Anzeigenschaltung individuell
zu gestalten: Genaue Angaben der Wochentage oder
Start-und Enddatum der Kampagne (zum Beispiel fur
saisonale Kampagnen), oder dass Anzeigen, die vermehrt
geklickt werden, 6fter angezeigt werden (Anzeigenrotati-
on).



Wenn alle Einstellungen getatigt wurden, kann die Kam-
pagne starten.

Nach ca. drei Wochen kdnnen Sie Ihre Kampagnen
auswerten (dies hangt wie schon erwahnt von der Defini-
tion der Conversion ab) und lhre Ergebnisse messen,
allerdings empfiehlt es sich, die Kampagnen regelmalig
vor allem zu Beginn in kirzeren Abstanden zu Uberwa-
chen und bei Bedarf einzugreifen. Gegebenenfalls
konnen Sie zum Beispiel Ihre Gebote erhdhen, Zielgrup-
pen verandern oder neue Keywords erstellen.

Sollten Sie noch weitere Fragen haben, so gibt es von
Google eine Support-Seite, die ebenfalls Hilfestellung
bietet.

Wir winschen lhnen fur Ihre Kampagne viele Klicks und
Conversions und hoffen, dass wir mit unserer Guideline
fur Sie einen ersten Weg durch den ,AdWords-Dschungel”
bahnen konnten.
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Die Anzeige auf Desktops, Laptops, Mobilgeraten und
Tablets erfolgt automatisch

Erweiterte Einstellungen

= Werbezeitplan: Startdatum, Enddatum, Anzeigenplanung
Startdatum  23.01.2014 Bearbeiten

Enddatum Keines Bearbeiten

Anzeigenplanung

Montag 5 | 12 Ubr (vormittagsinachts) 5 © 00 % bis 12 Uhr {[vormittagsinachts) 5 | 00 -
Dienstag & = 12 Uhr (vormittags/nachts) = . 00 % bis 12 Uhr {vermittags/nachts) & . 00 ]
Mithwoch = 12 Uhr [vormittags/nachts) = 00 2 his 12 Uhr (vormittags/nachts) = 00 2 X
Donnerstag 5 12 Uhr [vormittagsinachts) 5 | 00 % bis 12 Uhr (vormittagsinachts) 5 | 00 2 X
Freitag % 12 Uhr {vormittags/nachts} = . 00 % bis 12 Uhr (vormittagsinachts) & . 00 = | 1
Samstag $ = 12 Uhr (vormittagsinachts) 5 | 00 % bis 12 Uhr {vormittags/nachts) 5 | 00 &
Sonntag % | 12 Uhr {vormittagsinachis} & . 00 % bis 12 Uhr {vormittagsinachis) & | 00 ] -3

+ Hinzufilgen

Unranzeigen @12 Stunden  © 24 Stunden

Zeitzone Europe/Berlin (xann nicht gedndert werden)

= Anzeigenschaltung: Anzeigenrotation, Frequency Capping
Anzeigenrotation * Fir Klicks optimieren: Anzeigen zeigen, die vermutlich mehr Klicks erzielen Bearbeiten

Frequency Capping * HKeine Obergrenze fiir Impressionen Bearbeiten

[ Soziale Einstellungen

Speichern und fortfahren Abbrechen

weitere Infweitere Infos unter: www.ebuero.de/whitepaper/adwo-
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